GREENWASHING

Co 10 JE?

Marketingové jednani firem, které se nepravdivou nebo zavadejici
propagaci environmentalné odpovedného chovani snazi vylepsit vlastni
image, produkt nebo sluzbu v ocich zakaznika.

Prezentace firmy, jejich aktivit, vyrobku nebo sluzby jako ekologicky Setrné
nebo setrngjsi, nez tomu ve skutecnosti, je za ucelem vytvoreni dojmu
zodpovédného chovani vuci zivotnimu prostredi.

Muze se jednat o zameér, ale mnohdy jde pouze o neznalost.

O greenwashing pujde i v pripadé, Zze dany subjekt aktivity skutecné provadi,
ale v ramci celku jde o bezvyznamnost v kontextu mnohem vetsich
negativhich dopadu, zpusobenych standardné zavedenymi postupy,
u kterych neni planovana nebo realizovana zmena snizujici tyto dopady.

Ke greenwashingu muze dochazet i v prfipadé, ze firmy neresi problematiku
komplexne a neoveri si vlastni dodavatele nebo dodavatelsky retezec.
V takovém pripadé muze dochazet k tzv. skrytému greenwashingu.

PROC TO RESIT?
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S ohledem na sirici se povedomi o klimatické zméne a dopadech
naseho chovani na zivotni prostredi se mnoho z nas snazi vybirat takové
vyrobky a sluzby, které budou setrngjsi k zivotnimu prostredi
a komunitam. Nemela by nas tudiz zajimat jen jedna oblast z mnoha, ale
meli bychom se snazit pohlizet na cely cyklus zivota vyrobku Ci sluzby
(od tézby nebo zdroje surovin, pres vyrobu, dopravu a naslednou
likvidaci, a to vcetne zivotnich podminek lidi a zvirat zapojenych
do procesu).

Pro zménu stavajicich vyrobku a sluzeb je nutné investovat nemalé
flnance do vyzkumu, vyvoje a Uprav postupu a vyrobnich procesu.
Klamavou reklamou dochazi ke ztraté zisku firem, které do zmény
investuji, ale muze dojit také k ohrozeni zdravi a ztraté duveéry
v udrzitelna sdeleni obecne.

V neposledni rade je tim znehodnocena nase vlastni ,zelena” volba,
kterou chceme prispéet ke zlepseni.




TYPY GREENWASHINGU

Falesny hrdina (greenlighting) Zavadéjici slogan nebo &isla

Zdanlive reseni ekologickeho problemu zakryva nebo vytvari jiny

o, , UzZivani terminti GREEN, ECO, UDRZITELNY, ECOFRIENDLY, USPORNY aniz
ekologicky problem.

by bylo specifikovano jak, ¢im a kde nebo oznacovani vyrobku 80%
NATURE, 100% PRIRODNI, které se nevztahuje k vyrobku, ale pouze k jeho
dilci casti (nékteré z ingredienci).

Firma propaguje zavedeni ekologického prvku, na kterém v kontextu
celku nezalezi, protoze neznamena vyznamny strategicky posun ke

zlepseni. Cr ot s " . , , .
P Naduzivani techto oznaceni vede k jejich postupné bezvyznamnosti a

snizuje chapani problematiky verejnosti.
Priklady falesného hrdiny:

Firma propaguje vyrobu papiru ze dreva, které pochazi z udrzitelne
péstovaného lesa s certifikaci, ale vyroba tohoto papiru probiha
konvencnim neekologickym zpusobem.

Priklady zavadéjicich sloganu nebo cisel:

Firma uvede na vyrobku velkym textem 100% prirodni. Toto tvrzeni se
vsak nevztahuje na vyrobek, ale pouze na konkréetni ingredienci, jejiz
obsah muze byt pouze 1% nebo i méné v celém obsahu. Vznika tak
dojem, ze ve vyrobku nejsou obsazeny syntetické chemické latky,
pritom muze obsahovat karcinogenni, drazdivé a alergizujici latky
jejichz obsah zadna prirodni ingredience nevyvazi.

-irma pod sloganem ,Dost bylo plastu® nahradi recyklovatelna
nlastova brcka nerecyklovatelnymi papirovymi brcky. Sice vyresi
oroblém s jednorazovymi plasty, ale vytvori novy probléem s
neresenym zvysovanim odpadu.

Banka propaguje vlastni udrzitelnost na zavedeni bankovnich karet z
recyklovaného plastu, ale investuje do podnikd, které devastuiji zivotni
prostredi. Ne kazda ,zelena” bankovni karta je nutné greenwashing.

Irelevantni tvrzeni

Firma jako svuj ekologicky pocin propaguje néco, co je zajiSténo
legislativné (zakaz pouziti chemické latky ze zakona) nebo vyuzije
negativniho postoje k urcité latce a propaguije, ze jeji vyrobky ji neobsahuji,
ackoliv ji nikdy pred tim neobsahovaly nebo z podstaty pouzitych
ingredienci ani obsahovat nemohou.

Priklady irelevantnich tvrzeni:

Firma prezentuje svuj vyrobek jako vyrobek CFC FREE (bez freond,
ohleduplny k ozénové vrstvé), prestoze je pouzivani freonu vice nez 30
let globalné zakazano. Neznalému zakaznikovi muze pripadat takto
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vyrobky z hlediska obsahu freonu stejné.

Recyklovatelna karta

—— Firma prezentuje vyrobek jako GMO FREE (bez geneticky upravenych
potravin), prestoze je vyroben z potravin, jejichz GMO varianta

1234 5678 1234 5678  debit ) neexistuje.

Tvrzeni bez dikazu (greenlabeling) Hledani pozitiv

Tvrzer", nen|’ dOIOiGnO nebO je Zémérné Uzito neeXiStUjiCi Cel’tiﬁkace é| Firma najde na jinak ékod“vém produktu néjaké pozitivum’ na kterém

znacky. nasledné postavi ,zelenou” propagaci.

Priklady tvrzeni bez dukazu: Priklady hledani pozitiv:

Firma propaguje, ze jeji vyrobek neobsahuje urcitou chemickou latku,

. , . Vyroba cigaret z tabaku pestovaného v ekologickém rezimu a oznaceni
neni vsak dostupna laboratorni zprava.

takto vyrabenych cigaret textem BIO nebo EKO. Takovéto oznaceni

Vyrobek nebo sluzba je oznacCena neexistujici znamkou nebo
certifikaci, jejimz zameérem je vzbudit dojem, ze jde o znamku nebo
certifikaci vydanou na zakladeé legitimniho procesu.

muze dat zakaznikovi klamavy a nebezpecny pocit, ze jsou tyto
cigarety zdravejsi nebo méne skodlivé k lidskemu zdravi.



TYPY GREENWASHINGU

Schovat se v davu (greencrowding)

Skryt se jako spolecnost ve spolecenstvi jinych firem napfr. Clenstvim
v alianci nebo asociaci firem a vyhnout se tak odhaleni vlastniho
problému nebo prilisné pozornosti. Spolecnhost se v ramci svého clenstvi
zavaze k hledani reseni nejakeho problemu a jeji Clenstvi ji zaruci, ze
nikdo neresi jeji konkretni vysledky a prispevek k tomuto zavazku.

Priklady greencrowdingu:

Muzeme za néj oznaCit chovani spole¢nosti pod Alianci pro
skonceni plastového odpadu (AEPW), jejimiz cCleny je i 20
spolecnosti, které produkuji vice nez polovinu veskerého platoveho
odpadu. Spolecnosti pod AEPW se sice zavazaly investovat vlastni
prostredky na nalezeni reseni pro plasty, které dnes neni mozné
znovu pouzit a recyklovat, vetsina z nich vsak je zaroven cClenem
American Chemistry Council (ACC), ktera lobuje proti omezeni
vyroby plastu. Zaroven si spolecnosti nastavily malé recyklacéni cile,
takze dle prognézy by se vyroba plastu méla do roku 2060 az
ztrojnasobit, a prestoze by mél vzrust podil recyklatu, k c¢emuz se
spolecnosti zavazaly, nebude jeho podil dostatecne pokryvat tuto
ZvVysenou vyrobu.

Zamléeni pokroku (greenhushing)

Firma cileneé nezverejnuje své pokroky a vysledky v oblasti udrzitelnosti,
aby se vyhnula pripadnym kontrolam.

Priklady greenhushingu:

Firma se zamlcenim svych pokroku v oblasti udrzitelnosti vyhyba
zodpovezeni pripadnych problematickych otazek. Zaroven se tak firmy
vyhybaji pripadnému obvineni z greenwashingu.

Zmeéna cilu pred cilem (greenrinsing)

Spolecnost meni pravidelne své CSR/ESG cile, aniz by splnila predchozi.

Priklady greenrisingu:

Firma uvede své cile a jejich cilovou hodnotu nebo cil jako takovy pred
dosazenim nastaveného cile nebo pred vydanim zpravy zmeni. Cile
jsou tedy zamerne meneny tak, aby bylo dosazeno kladného vysledku,
ktery bude naslednée publikovan.

MuZe za to spotrebitel (greenshifting)

Spolecnosti svym jednanim prenaseji odpovednost na spotrebitele.

Priklady greenshiftingu:

Firma se dotazuje zakaznika, co vse je ochoten udelat, aby zredukoval
Sve emise.

Uhrada ,offsetu” (kompenzace) za dopravu, let

Uhrada ekologické zabaleni zasilky

Zdroj: The Greenwashing Hydra, www.planet-tracker.org
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EKOZNACKA — ECOLABEL

K cemu slouzi ekoznacky?

Jsou dobrovolnym nastrojem pro oznaceni vyrobku nebo sluzby, ktere
maji se srovnatelnymi vyrobky Ci sluzbami nizsi nebo zadne negativni
dopady na zivotni prostredi a zdravi spotrebitele pfi zachovani jejich
kvality a ucinnosti. Ekoznacky by mely byt udelovany po komplexnim
overeni celého zivotniho cyklu produktu a mely by byt nastrojem boje
proti greenwashingu.

Které jsou ty pravé?

K 6. 2. 2023 evidoval Ecolabel index celkem 456 ekoznacek (ecolabels)
ve 199 zemich ve 25 prumyslovych odvétvich. Na strankach
ecolabelindex.com se muzete na evidované znacky podivat a precist
kK nim podrobnosti.

Dalsim garantem ekoznacek je neziskova organizace Global Ecolabelling
Network (GEN), ktera sdruzuje ekoznacky do ovérené sité znacek podle
ISO 14024 Environmentalni znacky a prohlaseni — Environmentalni
znaceni typu | — Zasady a postupy. Vice na globalecolabelling.net.

Mnozstvi a nejednotnost hodnoceni znesnadnuje orientaci. Také
zapojeni a provazanost certifikatora na oblast certifikovaného odveéetvi
muUze byt velmi problematickd, jak ukazuji nékteré aféry (napr. textilni
znacka SAC (Sustainable Apparel Coalition), jejiz vazby na fast fashion
vedly az k zakazu pouzivani této znacky v  Norsku
(zdroj: metarialtimes.com).

Pozor! Néekteré firmy si zacaly vydavat vlastni certifikace a osvedceni.
ldealni je, pokud je posouzeni nejen certifikované, ale také nestranné.

Priklady overenych znacek:
BREEAM—hodnoceni zivotniho cyklu budovy

Best Aquaculture Practices - pro morské plody
pochazejici ze zarizeni certifikovanych BAP

Bonsucro—program transformace odveétvi cukrové trtiny

Fairtrade - systém etického obchodu s férovymi
podminkami pro zemedelce a pracovniky v rozvojovych
zemich

R Oeko-Tex Standard 100 - celosvetove jednotici
o Qo0 e certifikacni systém pro textilni suroviny, meziprodukty
a konecné produkty ve vsech fazich vyroby. Certifikace

zahrnuje nékolik lidsko-ekologickych atributu

Rainforest Alliance Certifled a Sustainable Agricultural
Network — splneni komplexnich norem ochrany zivotniho
prostfedi a podpory prav a pohody pracovniku, jejich
rodin a komunit

vice na: ec.europa.eu

Ekoznaceni v CR

V Ceské republice jako jedind zprostiedkovava udélovani dvou typQ
ekoznadek spolec¢nost CENIA (Ceskd informaéni agentura Zivotniho
prostredi):

1. Ekoznacka Evropské unie — Ecolabel EU

2.Ceskd ndarodni znacka — Ekologicky
Setrny  vyrobek/Ekologicky  Setrna
.. Sluzba
..6' *
Y=
teolabel

Znacky jsou udélovany vyrobkum ¢i sluzbam se snizenym dopadem
na zivotni prostredi na zaklade posouzeni celeho zivotniho cyklu,
od kvalitnich vstupnich surovin, pres vyrobu po likvidaci. Musi byt splneny
prisné limity emisi do vody a ovzdusi, minimalizace nebezpecnych latek
pri zachovani ucinnosti vyrobku a snadné odstraneni Ci recyklace.

CENIA prijima a hodnoti zadosti o udeleni znacky, kontroluje dodrzovani
podminek uzivani a provadi administraci souvisejicich procesu.

Principy znaceni podie CENIA

Identifikace skupin vyrobku a sluzeb s podobnym zivotnim cyklem
Stanoveni pravidel, ktera je nutno splnit

Kontrola vlastnosti a shoda s pozadavky certifikace

Voditko pro spotrebitele — ekologicky setrne a zaroven ucinné
Marketingovy nastroj pro prodejce a poskytovatele sluzeb
Orientace pro udrzitelné verejné nakupovani

Ochrana proti greenwashingu

Dobrovolnost na zaklade nezavisleho a objektivniho hodnoceni

38 drzitel( Ekoznacky EU/ESS/ESV z fad vyrobcl a poskytovateld sluzeb
5000 certifikovanych produktu a sluzeb

KVALITA
SETRNA
K PRIRODE

EKOLIFEK
POTVRZUJE:

25 certifikovanych kategorii

vice na: ekoznacka.cz



HROZBA PRO UDRZITELNOST

Proc je greenwashing hrozbou pro
udrzitelnost?

Snizuje duvéru spotrebitelu v ,zelend” reseni a snizuje ochotu
spotrebitelu meénit své chovani

Bezobsazna marketingova sdeéleni a odhalené greenwashingové aféry
snizuji duvéru spotrebitelt, ktefi ztraceji smysl ve své védomé volbé
udrzitelneho vyrobku.

Plytva soukromymi a verejnymi financnimi prostredky na reseni, ktera
nedavaji smysl.

Prestoze je, podle pruzkumu agentury Ipsos z roku 2021, az 70%
respondentu ochotno zaplatit za udrzitelny vyrobek vyssi cenu, muze diky
greenwashingu dojit k tomu, ze zakaznik, bud vlivem ztraty duvéry
v udrzitelné vyrobky bude volit pouze na zaklade ceny nebo bude volit ze
dvou zdanlivé udrzitelnych vyrobku ten, ktery se za udrzitelny pouze
vydava a jehoz cena je ve srovnani se skutecnée udrzitelnym vyrobkem
nizsi, protoze vyrobce zdanlive udrzitelného vyrobku neinvestuje do vyvoje
a zmen, které by k udrzitelnosti skutecne vedly. Tim utrpi ztratu jak
vyrobce, ktery investuje do zmen, tak , ktery zaplati vyssi cenu za vyrobek
bez pridané hodnoty.

Odklani pozornost od skutecné dulezitych témat v dobé, kdy je potreba
zavadet zmeny na ochranu klimatu rychle, efektivhe a komplexne.

Diky greenwashingu se zda byt predkladané reseni napr. vymeéna
jednorazovych recyklovatelnych plastovych kelimku za jednorazové
napirové (nerecyklovatelné, koncici na skladce) resenim klimatické krize,
misto toho, aby bylo hledano komplexni reseni napr. vyvojem novych
inovativnich materialu a technologii, idealné v ramci cirkularniho retézce
od tézby po konecnou likvidaci (resp. recyklaci nebo upcyklaci).

—
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Je cirkularni ekonomika hrozbou
udrzitelnosti nebo resenim?

Cirkularni ekonomika je komplexnim resenim, které:
Snizuje naklady na vyrobni materialy (recyklaci nebo upcyklaci),

Umoznuje vétsi kontrolu nad vyrobnim procesem (snizuje zavislost
na globalnich dodavatelich),

Podporuje lokalnost a sobestacnost,

Podporuje energetickou bezpecnost (podpora obnovitelnych
a lokalnich zdroju energie)

Vytvari prostor pro rozvoj novych odvetvi a prilezitosti
Integruje ekologii do ekonomického rustu

Z duvodu greenwashingu a Sireni dezinformaci nebo nedostatku informaci
panuje mnohdy obava z dusledku udrzitelnych a zelenych transformaci.
Lidé se nejvice obavaji ekonomickych a socialnich dopadu. Aplikovani
cirkularnich principu vsak naopak prinasi nové moznosti a rozvoi.
Zavadeni energetické sobestacnosti v ramci cirkularniho reseni je navic
ochranou proti energetickym krizim.

Vyrobky z recyklovanych a upcyklovanych materialu diky inovativnim
zpracovatelskym a vyrobnim technologiim neztraceji na kvalite.

Zdroj: CIRAA (www.ciraa.eu)
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LEGISLATIVA

Evropska legislativa a greenwashing

Greenwashingové praktiky nejsou jen o neetickem chovani, ale mnohdy se
z pohledu legislativy jedna o praktiky nezakonné.

Na urovni evropské legislativy resi greenwashing smernice Evropského
parlamentu a Rady 2005/29/ES o nekalych obchodnich praktikach
(upravujici  pravidla pro environmentalni tvrzeni a pravidla proti
greenwashingu) a 2006/114/ES o klamavé a srovnavaci reklamé
a 2011/83/EU o pravech spotrebitelt. Na konci brezna 2023 by méla byt
schvalena legislativa ke Green Claims, ktera by mela napr. definovat
udrzitelny produkt a podminky posuzovani udrzitelnosti. Dalsi jednotnou
pripravovanou metodikou by mel byt eco-scorsing s jednotnym
kvantiflkovanym hodnocenim dopadu produktu na zivotni prostredi.
Metodika vychazi z metodiky LCA (Life Cycle Assessment) a je znama téz
jako méreni environmentalni stopy produktu PEF (Product Environmental
~ootprint).

Potreba zavedeni jednotného posuzovani vychazi ze studie Evropské
Komise (EK) z roku 2020, kdy bylo prokazano, ze se vice nez 42%
internetovych stranek se v ramci prodeje dopousti klamavych nebo
prehnanych tvrzeni a z 344 tvrzeni jich vice nez 50% nebylo dolozeno.

Zdroj eco-scorsing: Zdroj Studie EK:

Legislativa ma chranit:

spotrebitele, aby nepodlehal mylnému dojmu, ze zbozi nebo sluzba maji
pozitivni nebo zadny dopad na zivotni prostredi nebo jsou lepsSi nez
konkurencni produkty.

firmy, které dodrzuji pravidla a jsou greenwashingem poskozovany

Priklady firem souzenych za greenwashing, vcetnée
obvinéni a vysledku najdete na
www.truthinadvertising.org

100% Organic looking

GREEN
WASH

A Green Sheen to Gloss
over your Environmental Impact

and
Sell More Product

Jak se greenwashingu nedopousteét?

Sledovat aktualni legislativu v dané oblasti.

Pri vyvoji novych sluzeb ¢i produktu spolupracovat s odborniky a ovérit,
zda a za jakych podminek je dané reseni skutecne prinosne.

Uvadet srozumitelna a jednoznacna a presna environmentalni tvrzeni
(tvrzeni muze byt podle ¢l. 7 odst. 2 Smérnice o nekalych obchodnich
praktikach oznaceno za klamave, jeli uvedeno nejasnym,
nesrozumitelnym nebo dvojznacnym zpusobem). Spotrebitel musi tvrzeni
jednoznacne rozumet a odpovednost za srozumitelnost nese obchodnik.

Nevybirat pro zverejnéni castecna tvrzeni zameérena na jeden z mnoha
dopadu na zivotni prostredi (poruseni ve smyslu ¢lanku 6 a 7 Smérnice o
nekalych obchodnich praktikach).

Nezkreslovat slozeni produktu, jeho pouziti a dopad na zivotni prostredi, a
to vcéetné vyrobniho procesu, dopravy a dopadu pri likvidaci, byt komplexni
a transparentni.

Nezduraznovat sice pozitivni, ale okrajové skutecnosti, pokud z celkového
hodnoceni vyplyva negativni dopad na zivotni prostredi.

Manual komunikace udrzitelnosti pripravila na zaklade
vlastniho vyzkumu Fakulta socialnich ved Univerzity Karlovy
spolecné s poradenskou a konzultacni firmou CIRA Advisory

Nejcastejsi nedostatky, diky nimz ke greenwashingu dochazi:
Neznalost odbornych souvislosti
Greenwashing v dodavatelském retezci
Chybejici data dokladajici tvrzeni
Chybéjici posouzeni zivotniho cyklu (LCA)

5. ledna 2023 nabyla ucCinnosti nova EU smeérnice o
udrzitelnosti (smérnice CSRD) - pokryva povinnost vydavani
zprav o udrzitelnosti, formu reportingu a predevsim povinné
auditorske overeni




TAK CO S TIM?

Jak se nenechat ,natrit“ na zeleno

Nenechte se strhnout libivou reklamou. Pokud chcete byt skutecne
odpovednym zakaznikem, mely by vas zajimat nasledujici ucelene
informace o vyrobku nebo sluzbé:

Suroviny — puvod, tézba a zpracovani a jejich dopad na zivotni prostredi

Vyroba — misto, dopad vyroby na zivotni prostredi, podil zelenych
energii apod.

Doprava — jak daleko vyrobky nebo suroviny cestuji, jaka doprava je
vyuzivana apod.

Obal — obal je samostatnym vyrobkem, mélo by vas tedy u néj zajimat
to same, co u produktu samotneho

Likvidace — jak je vyrobek recyklovatelny, znovupouzitelny, pripadné jak
je jeho likvidace narocna (rezidua pri rozpadu, energetickd naroc¢nost
apod.)

A to vse v kontextu pracovnich podminek lidi, kteri se na procesu ucastni.

Nékdy muze byt zdanlivé prirodni produkt v ramci svého cyklu méné
udrzitelny nez jeho neudrzitelny konkurent.

Priklad:

Plastovy kelimek, ktery l1ze dobre recyklovat, pripadné dostane novou
Sanci na delSi zivot tim, ze mu najdu dalSi pouziti, muze byt
udrzitelngjsim  vyrobkem nez papirovy kelimek, ktery je
nerecyklovatelny a skoncCi na skladce nebo v lepsim pripade
ve spalovne.

Pravidla odpovedného nakupovani

1. Ctéte slozeni — pokud neni dostupné a dohledatelné na strankach
vyrobce, melo by to byt pro vas vystrahou

2.Vérte overenym certiflkacim — pokud si nejste jisti, dejte si cas
na overeni znacky

3. Nenechte se zlakat zelenou kampani bez zasadniho dopadu na obsah
podnikani.

4. Neekologicky neznamena vzdy neudrzitelny, je nutné pohlizen na cely
zivotni cyklus produktu s ohledem na jeho moznosti vicenasobného
pouziti, cirkularity a recyklace.

5. Volit kvalitni vyrobky, s delSi dobou zivotnosti (pokud je to mozné, tak
idealné z lokalnich surovin a s lokalni vyrobou)

Je lepsi mala nebo velka firma?

Malé firmy maji lepsi moznosti pro zmeénu, napr. pfi vybéru a zmeéne
dodavatele ze ,zeleného. Velkou firmu mnohdy blokuji vlastni nebo
legislativou nastavena pravidla.

Velké firmy maji vétsinou dostatek prostredku na investice do vyzkumu
a vyvoje novych ekologickych materiali a obalu, technologii, systému
recyklace apod.

Diky velkym firmam se udrzitelnost stava dostupnéjsi a dostava se
do povedomi sirsi skupiné lidi. Presto se zatim tito velci hraci soustredi

spiS na vytvoreni rady ekologickych produktu nez na pretvoreni kompletni
nabidky.




UDRZITELNA FIRMA

Za ¢im vézi NEudrzitelnost? Jak mohou firmy podporit udrzitelnost?

Vyrabét kvalitné a k vyrobkum nabizet dostupné podpurné sluzby

1. Suroviny, material nebo sluzby jsou nakupovany ze zemi tretiho sveta a y ) ., . e, .
(napf. opravy zakoupeného zbozi i po zaru¢ni dobé)

neni zajisténo obchazeni ekologickych limitu nebo ochrana zakladnich
lidskych a sociélnich prav zaméstnancu. . Zpetny odbér s predanim do sacond handovych nebo charitativnich

prodejen (Pozor! Nezatizit zpétné odebrané produkty napf. nadmérnou

2.Firma investuje do podniku nebo aktivit, které bychom nenazvali q
opravou)

udrzitelnymi z environmentalniho, socialniho nebo etického duvodu.
Nabizet za zvyhodnénou cenu moznost nakupu do vlastnich nadob

(motivace nakupu bez obalu — nejlepsi odpad je ten, ktery nevznikne)
Obaly

3. Firma zavadi udrzitelnost pouze na malé nebo limitované sadé vyrobkd,
které vyznamne neovlivnuji dopady z celkove produkce.

Volit jednodruhové materialy (nekombinovat v ramci jednoho
obalu vice materialt) z divodu snadné nasledné recyklace

Mala nebo velka firma? . Volit snadno recyklovatelné materialy

Doplnit obal podpurnou informaci k vytfidéni obalu

Malé firmy maji lep§i moznosti pro zménu, napf. pfi vybéru a zméné . Nebalit zbozi, ktere obal nepotrebuje
dodavatele za ,zeleného”. Velkou firmu mnohdy blokuji vlastni nebo
legislativou nastavena pravidla.

Velké firmy maiji vétSinou dostatek prostredku na investice do vyzkumu a
vyvoje novych ekologickych materidlu a obalu, technologii, systému
recyklace apod.

Kviz na konec

Diky velkym firmam se udrzitelnost stava dostupnéjsi a dostava se do
povedomi Sirsi skupiné lidi. Presto se zatim tito velci hraci soustredi spis
na vytvoreni fady ekologickych produktu nez na pretvoreni kompletni

) Své znalosti z vystavy si muzete otestovat zde:
nabidky:. yStavy
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Vystavu pripravila v roce 2023

OO0
Ceska zemédélska univerzita v Praze, oddéleni rozvoje a udrzitelnosti CZU Odpovédné a udrzitelné %
ve spolupraci se iniciativou NoGreenwashing [=]

Zdroj: shuterstock.com
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